
Modelo de negócios:
Parcerias-chave: parceria direta
Atividades-chave: consultas de
avaliações de produtos
Oferta de valor: as pessoas terão
mais informação, avaliações, tabelas
nutricionais de maneira mais rápida
Relacionamento: relação direta,
pois o App é movido pelas avaliações
de terceiros (clientes)
Canais: divulgação online,
propagandas em anúncio de jornal e
sites/ Apps de supermercados
Custo: baixo por ser aplicativo
Fontes de receita: anúncios e
parcerias com supermercados e
promoções

§Questionário para consumidores de mercados, para saber o interesse dos futuros
clientes e como o aplicativo seria visto no mercado. 
Plataformas usadas: Google Forms e Instagram
Resultado: 67 pessoas
Faixa etária: entre 13 e 65 anos
Site ou App?           Têm o costume de consultar a tabela?    O App seria útil?           

Lucca silva Ferreira 11.122.080-2
Luigi Vicentin 11.122.084-4
Gustavo Bertacchi Alves 11.122.127-1
Isabela Federizzi Sanchez 11.122.317-8
Isabeli dos Santos Felix 11.122.388-9
Caroline Alves Barroso 11.122.398-8
Isabela Gil 11.122.387-1

Integrantes:

Megatendência: internet das coisas
Problema: dificuldade do acesso
rápido às tabelas nutricionais
Persona: consumidores adultos
Ideação: aplicativo para facilitar a
consulta e agilizar o processo de
compra
Prototipação: elementos funcionais
no App

Consulte
Aqui!

Projeto

MVP

Aprendizados finais
Indicação de lugar de vendas
Comparação de preço
Aba para pessoas que possuem
intolerância alimentar
Definição de critérios para encontrar a
melhor opção
Opção de produtos similares

Ideias novas:

Melhores sugestões:

A FACILIDADE DA SUA
VIDA


