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Este estudo procura relacionar os efeitos de imagem do
pais de origem em relagdo a percepcdo da populagédo
brasileira sobre a aceitacdo das vacinas de Covid 19
disponiveis atualmente no pais. E avaliada a aceitagio
das vacinas mais utilizadas na imunizacéo da populagéo
brasileirano periodo de dezembro de 2021 ajaneiro de
2022, e a correspondente influéncia do seu pais de
origem no comportamento das pessoas. Os resultados
indicam que existe uma certa rejeicdo de parte da
populagdo com algumas vacinas e preferéncia por
outras.

Introducéo

O agente causador do novo Corona virus (COVID-

19), denominado SARS-COV-2, foi descoberto em
dezembro de 2019 na China. Pouco mais dois anos ap6s
sua descoberta, ele j& foi o causador de mais de 5,6
milhdes de mortes no mundo [9] e mais de 626 mil
mortes no Brasil [7]. Em paralelo & disseminacéo do
virus, a ciéncia tem evoluidoem velocidade similar no
desenvolvimento de vacinas para proteger a populacéo.
Na data da pesquisa, as vacinas mais frequentemente
aplicadas eram Pfizer-Biontch, Coronavac e
Astrazeneca.
A eficécia e, principalmente, a origem dessas vacinas
foi motivo de discussdo entre a populacéo brasileira.
Muitos se aproveitaram do medo da populagdo em
relacdo a pandemia para disseminar as fake news
(noticias falsas). No Brasil, as noticias falsas foram
usadas paradisseminar desinformacédo e preconceitos,
muitas vezes causando desespero na populagédo [5]. A
imprensa brasileira apelidou esse movimento de
“campanha” contraa vacina CoronaVac [12], que além
das fake news, tem um grande apoiador: o presidente do
Brasil, Jair Messias Bolsonaro.

Analisando esses fatos e 0 conceito de imagem do
pais de origem, buscamos com essa pesquisa encontrar
respostas paraa seguinte pergunta: Qual € o impacto do
efeito de Imagem do Pais de Origem na percepgéo do
brasileiro sobre a qualidade das vacinas disponiveis

2. Referencial Teorico

Um dos pontos levados em consideragdo pelos
consumidores na horade tomar uma decisdo, quando ha
limitacdo de informacdes sobre produtos é o pais de
origem [6]. A Teoria da imagem do Pais de origem se
destaca principalmente entre as marcas que buscam
explorar mercados internacionais e a estratégia mais
adequada ao seu posicionamento [10]. A visdo
tendenciosa do pais de origem é afetada pelo
etnocentrismo do consumidor, ou seja, quando o
consumidor acredita que seu paisé mais importante que
os outros. Ainda temos que levarem consideracao que
paises emergentes tem preferéncia por produtos que
sejam estrangeiros [6], por acreditarem que estes

possuem melhor qualidade. Ademais, a autoimagem de
um pais também influencia na escolha da populagédo
[11]. Emrelacdo a China, podemos afirmar que o rétulo
Made in China tém afetado negativamente produtores
chineses [4] dada a percepcdo dos consumidores
estrangeiros.

3. Metodologia

Esta pesquisa, de natureza quantitativa, realizou a
coleta de dados pormeio de um survey. O questionario,
foi baseado no instrumento de Aydin et. al (2020), ja
aplicado na Turquia. O questionario consiste em
questdes sobre: normas subjetivas, consumer
innovativeness, atitude emrelagéo a vacina do Covid,
intencdo detomar a vacina do Covid, e mensuracdo de
efeito de imagem do pais de origem. O questiondrio foi
adaptado para o portugués, e foram adicionadas
questdes de autoria propria que facilitassem o
entendimento do perfil e demogréficas dos respondentes
brasileiros.

Foi utilizado o software Jamovi para a anélise
estatistica do questionario. A base de dados coletada
(com 253 respostas validas) foi exportada para o
software. O Jamovi foi utilizado pararealizara Analises
de Classe Latente (ACL), paraidentificar se existiriam
classesna pesquisa e quantaselas seriam. AACL é um
procedimento que buscaagrupar individuos com base
em suas respostas, formando classes heterogenias, ndo
observadas anteriormente [8].

Tabela 1 - Anélise de Classes Latente

k AIC BIC Entropia
2 | 5022,249 | 5470,989 9,433
3| 4952917 | 5627,795 9,051
4 | 5041,371 | 5942,385 8,981
5| 5047,436 | 6174,587 8,717

Fonte: autora

Verificamos que os respondentes podem ser divididos
em 3 classes. Apo6s descobrir as classes, buscou-se
identificar como elas se comportam, chegando aos
seguintesresultados.

4. Resultados
Ap6s a andlise dos dados, ficou clara que existe
heterogeneidade ndo observada na amostra, baseadanas
questdes danormasubjetiva e consumer inovativiness.
Com isso, foi possivel identificar 3 classes diferentes,
que podem ser classificadas como:
eIndividuo Independente: é a classe mais independente,
ou seja, é fiel a suas convicgdes e ndo se deixa
influenciar. No entanto, essa é a classe menos
inovadora, ela esta mais “por fora” das tendéncias.
eIndividuo Suscetivel: é a classe mais suscetivel a
opinido de outros individuos e é uma classe
parcialmente inovadora.
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* Individuo Inovador: pode ser descrita como uma
classe ndo tdo independente como a primeira, no
enteando ndo é tdo independente como a Classe
Independente. E a classe mais inovadora de todas.

A partir das andlises, foi descartado as relagdes entre
idade, sexo, ra¢a, grau de escolaridade e preferéncia da
vacina. Ou seja, essas demograficas ndo influenciavam
nas respostas. Foi feito também, uma analise descritiva
das questdes adaptadas (Q1 a Q37), e verificamos que
p<0,001, ou seja, a amostraanalisadando foi impactada
pelas questdes aplicadas.

No entanto, foram encontradas demograficas que se
relacionavam. Ao falarda origem do virus foi possivel
identificar que a Classe Independente, em sua maioria,
acredita que o virus foi criado em laboratério.
Entretanto, todos os profissionais de salde das outras
classesacreditam que o virus é natural. Ea maior parte
dos outros profissionais das Classes Suscetivel e
Inovadora também acreditam que o virus tem origem
natural.

Sobre preferénciadas vacinas, os profissionais de satde
da Classe Inovadorapreferema Coronavac. Também ¢
possivel observar a aversdo da vacina da AstraZeneca
pelos profissionais da saude. Com relagdo aos nédo
profissionais de salde, vemos queas porcentagens de
preferénciapela Coronavac e AstraZeneca sdo baixas.
Ao analisar o pais de origem foi visualizado uma
situacdo similar, mas que tem suas particularidades.
Verifica-se a desconfianga da China pelos respondentes
da Classe Independente, profissional de satide ou ndo. Ja
na classe Suscetivel verificamos pouca confianga na
China. Os profissionais de salde da Classe Inovadora
cofiam totalmente na China. Também foi possivel
verificar que todas as pessoas que responderam a survey
tomaram a vacina contrao Coronavirus.

O artigo se opGe a artigos como de Aydin et Al.
(2020), gue mesmo utilizando 0 mesmo questionario,
quando aplicado a populacdo turca, obteve o resultado
que avacinaalemdé a preferida da populagao.

4. Conclusao

No estudo foi observado que o Efeitode Imagem do
Pais de origem apresenta influéncia na percepgéo da
populacdo brasileira sobre as vacinas de Coronavirus
disponiveis. Esse estudo contribui para a literatura de
Efeito de Imagem do Pais de Origem, pois associa 0
conceito com as vacinas disponiveis contra o
Coronavirus, assunto que aindando tem muito estudo.
Além disso, estuda a populagdo brasileira e seu
comportamento enguanto consumidor.

Apesar da necessidade de que mais estudos do tema
sejam aplicados a populacdo brasileira, podemos
verificar uma certa tendéncia negativa da populacéo
brasileiraao olhar paraa China como um paisprodutor
de vacinas. Contudo, é necessario que ocorram mais
estudos para que sejapossivel chegar emum resultado
mais conclusivo.

Vale destacar que todos as pessoas que responderam
a pesquisa tomaram a vacina, mostrando que, mesmo
com interferéncia de fatores externos na escolha e
preferéncia da vacina, a vontade de se vacinar dos
brasileiros foi mais forte. E esperado que esse artigo

sirva de base e inspiracdo para que ocorram mais
estudos no assunto e que o tema seja mais aplicado,
tanto para a populacdo brasileira como para outras
nacionalidades.
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